中国名酒介绍---透视燕京啤酒与中国文化

根据有关数据统计，2005年中国啤酒产量首次突破3000万吨大关，达到3061万吨，产销量已连续四年位居世界第一。即便这样，中国啤酒市场潜力仍然巨大，目前我国人均啤酒消费量仅23公升，与欧洲87公升、德国115公升、捷克158公升的平均消费水平相比差距很大，因此，作为中国啤酒行业第一集团军的燕京啤酒还有相当的提升空间。
燕京啤酒1980年建厂，1993年组建集团。自此不断开发新技术, 建立国家级科研中心，引入尖端人才，开拓国内外市场, 目前全国市场占有率达到12%以上，华北市场45%，北京市场在95%以上, 连续五年销量在中国排名第一, 产品远销世界30多个国家和地区. 

2005年燕京发展成为拥有有形资产96亿元、燕京商标商誉价值111.72亿元. 燕京总部是亚洲最大的啤酒生产厂。连年被评为全国500家最佳经济效益工业企业、中国行业百强企业。高品质的燕京啤酒先后荣获“第31届布鲁塞尔国际金奖”，“首届全国轻工业博览会金奖”，“全国行业质量评比优质产品奖”，并获“全国啤酒质量检测A级产品”，“全国用户满意产品”,“中国名牌产品”等多项荣誉称号。燕京啤酒被指定为“人民大会堂国宴特供酒”、中国国际

 HYPERLINK "http://www.ppsj.com.cn/v/index170.html" \t "_blank" 航空公司等四家航空公司配餐用酒,1997年燕京牌商标被国家工商总局认定为“驰名商标”。燕京啤酒已在香港和深圳上市, 且表现出色. 世界最大的啤酒设备制造商, 德国克郎斯公司总裁---宫喜德称赞燕京啤酒创造了奇迹! 年产量从建厂时的几千万升增长到现在的311万千升, 增长400多倍, 有形资产从建厂时的640万元到现在的98亿元, 增长1600多倍, 仅用20年的时间就跨越了世界啤酒业100年的发展历程! 北京奥组委与北京燕京啤酒股份有限公司签署合作协议，北京燕京啤酒股份有限公司正式成为北京2008年奥运会国内啤酒赞助商。
燕京今天的成功主要借助于其强大的品牌、资金和先进的管理经验, 最重要的是其技术实力和长期对高品质产品的一贯追求.

燕京啤酒采用中国啤酒制造专家, 经过多道工序精选优质大麦, 燕山山脉地下300米深层天然无污染矿泉水, 纯正优质啤酒花, 典型高发酵度酵母酿造出世界一流的啤酒. 由于燕京啤酒采用纯天然矿泉水酿造，锶含量高，饮后有泉水般的甘甜. 作为亚洲最大的啤酒厂家, 燕京啤酒拥有强大的研发实力和控氧技术, 可以做到“零氧化，真新鲜”, 防止啤酒老化, 即避免让啤酒与空气接触. 大多消费者都有这样的经验：苹果削了皮没有马上吃，放一会颜色就会变，这是被氧化了，就不新鲜了。同样，大多消费者也有这样的经验：啤酒倒出来放久了泡沫就没了，口感也不如一开始喝得那么好了。很多的友情在时间、距离、金钱、物质的作用下都会渐渐疏远，就像打开的啤酒渐渐被氧化.事实上许多人渴求纯粹的友情，一如渴望新鲜劲爽的啤酒一样。燕京啤酒倡导 ”好朋友，永远不氧化！” 

